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I gran hotel bouticue

Con el agua y el Spa comeibiE

A

hotel Fiesta Americana Grand A%



S
! obre el nuevo Fiesta Americana

Grand Aqua de Cancun se ha dicho
que supone un parteaguas en el de-
venir de la industria hotelera nacio-
nal. Grupo Posadas desarrolld un
concepto que lleva los atributos de
establecimientos boutique como los
que prosperan en Italia o Estados Uni-
dos a la hoteleria de gran escala, con
una apuesta fuerte por la arquitectu-
ra mexicana como catalizador de ex-
periencias sensuales y memorables.

El agua, todo lo que implica y evo-
ca, fue el centro conceptual de toda
la arquitectura, en un proyecto que
hablaba con un lenguaje particular
desde su concepcion, refirid en en-
trevista para Habitat el arquitecto
mexicano Francisco Hanhausen,
cuyo despacho estuvo al frente del
diseno de interiores, restaurantes y
albercas.

“Se trataba de hacer un hotel con-
temporanec en México que estuvie-
ra a la altura de cualquiera de los
mejores del mundo. El concepto
Agua marco la pauta, con la idea del
agua como tema central del concep-
to y las siglas SPA en mente: salus
per aqua.”

A decir de Hanhausen, quien ha tra-
bajado para mas de 70 clientes en
proyectos residenciales y comercia-
les a lo largo de 18 anos, habia que
remitir al visitante al agua, siempre y
en todo rincon. La vista del mar des-
de los cuartos y desde la recepcién
misma, las albercas, el arte en los
pasillos —sea fotografia submarina u
Oleos dedicados a las gotas o a las
olas—, el colorido del Caribe dentro de
la torre que levantd Grupo Estudio
Arquitectos.

“Laidea es dar a los sentidos todo
lo que evoca ese ambiente de un Spa
desde la entrada al hotel. No solo es
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a la altura de cualquiera de los mejores del mundo. El concepto Aqua
marco la pauta, con la idea de que todo givara alrededor del tema del

agua’. Francisco Hanbausen.
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lo que ves, sino también lo que tocas
0 hueles, esa sensacion de relajacion
con un acento contemporaneo.”

El hotel supuso casi tres anos de
trabajo para la firma de Hanhausen,
que comenzo a proyectar desde el
arranque de las obras. El diseno ca-
mind con libertad a partir de las di-
rectrices del concepto motriz. Habia
que pensar particularmente en adul-
tos jovenes de alrededor de 40 anos;
nuevamente una atencion de hotel
boutique en un establecimiento con
371 habitaciones y 17 salones para
eventos.

“El concepto es atractivo para gen-
te de todas las edades, pero este
publico entiende y aprecia especial-
mente toda esta atmasfera de un lujo
relajado que se refleja en los materia-
les que usamos y en un diseno que

La idea es dar a los sentidos todo lo que evoca ese ambiente de un Spa yo llamaria sencillo, con lineas muy
desde la entrada al hotel. No sélo es lo que ves, sino también lo que tocas puras, todo muy tranquilo para la vis-
0 hueles, esa sensacion de relajacion con un acento contempordneo, ta. No se trata de explotar una moda,
donde todo invita al agua. sino de reflejar un estilo de vida ac-

tual”, dice Hanhausen.

“Para nosotros, que nos vemos
como un despacho de diseno pre-
dominantemente clasico, fue unain-
cursion en algo mas moderno. Cui-
damos mucho que no fuera
minimalista —palabra que no me gus-
ta para nada- ni agresivo; mas bien,
buscamos una calidez contempora-
nea y perdurable.”

“Un lujo relajado que se refleja en los
materiales que usamos y en un diseio
que llamaria sencillo, con lineas muy
puras, todo muy tranquilo para la
vista”. Francisco Hanhausen.
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